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furt, die weltgroBte Fachmesse fiir
en, ist nach wie vor auch fiir die
ion ein festes Datum in ihrem Ter-
is 16. Januar nutzten sie die Gele-
odukte und Trends zu zeigen, vor
resse der Kunden auf sich zu len-
n harten Preisschraube — fast tag-
eigenden Rohstoff-Preisen — wa-
{andler aus dem Kreis recht zufrie-
-Auftritt 2011.
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Potter sieht rosarote Zeiten
kommen. Und das Schaf ist
das Tier des Jahres 2011.

das, was beim Kunden an-
kommt. Nicht Mitschwimmen
auf dem ,Mainstream®, son-
dern den kleinen Unterschied
hervorheben. Ein Auftrag,
den Conny Pétter so einlost:
»Man muss einfach nur mit
offenen Augen durch die Welt
gehen.“ Nach einer Expediti-
on in die Berge mit ihrer
hochst erfolgreichen Kollekti-
on ,Alpenchic” ist Conny Pot-
ter jetzt ins Flachland zu-
riickgekehrt. , Alpenchic gibt
es zwar weiterhin, diesmal
aber lud das Unternehmen
die Messebesucher in seine
»Chillout-Lounge® ein. Wohl-
fithlcharakter ist tiberhaupt
das aktuelle Thema des Un-
ternehmens, das jahrlich al-
lein 4 Mio. Garnituren Bett-
wische in unterschiedlichen
Qualitaten herstellt. Aber
auch Handtiicher, Kissen, De-
cken und mehr. Neben ,LAl-
penchic“ zeigte Potter auch
ihre neueste, junge Kollekti-
on, die ihren Namen ,,Meins!“
auch optisch frech umsetzt.

Und war es beim Alpenthe-
ma eine Kuh als ,Zugabe“ zu
den Produkten, ist es diesmal
ein Schaf. Auch diese Kaufar-
tikel in limitierter Auflage un-
terstreichen den Anspruch
von Potter, anders zu sein als
andere...
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Lotty Biederlack und Marketing-Leiter Holger Steuter freuen sich iiber die neue Marke Joop!. Neben der Hausmarke ,bocasa” das neu Zugpferd. Egal aber unter
welchem Label - Biederlackborbo fertigt Decken aus verschiedensten Materialien: aus Baumwolle, Dralon, Microfaser, Mischgeweben und sogar aus Kaschmir. Nur
weich und kuschelig sollen sie alle sein.

Edles Zugpferd

Biederlackborbo will mit Joop! punkten / Zufriedener Blick aufs Jahr 2010

FRANKFURT. Fiir Besucher
wurde ein roter Teppich aus-
gebreitet, fiir die Produkte ist
jetzt Platz auf 300 Quadratme-
tern. Biederlackborbo aus Gre-
ven hat seinen Messestand
neu gestylt. Und nicht nur den.
«Edel” ist das allgemeine Leit-
thema.

»Wir haben ein Facelift vorge-
nommen®, sagt Marketing-
Leiter Holger Steuter. Neues-
tes Zugpferd des Herstellers
von'Decken in allen Qualita-
ten und Preislagen ist die Li-
zenzmarke Joop!. Mit dem
Luxus-Label, fiir das sich Ge-
schéftsfithrer Dr. Michael Ot-
tenjann stark gemacht hat,
sollen neue Kundenfelder er-
schlossen werden. Bei der
Heimtex gab es bereits ein all-
gemein hervorragendes Feed-
back.

Auch Biederlackborbo hat
den Druck des Marktes zu
spiiren bekommen und muss-
ten bereits im September und

Sungarden baut den Matratzen-Be

FRANKFURT. Sungarden, mit
Firmensitz in Neuenkirchen,
bietet nach wie vor (fast) al-
les, was man fiir Haus und
Garten gebrauchen kann. Seit
fiinf Jahren aber steht ein Be-
reich besonders im Sungar-
den-Fokus: Matratzen.

Fiir kleine und groRe, fiir
dicke und diinne Menschen.
Einzel- und Doppel-Matrat-
zen, klappbare. ,Matratzen
machen bereits 35 Prozent
unseres Umsatzes aus®, sagt
Verkaufsleiter Michael Hill.
Und innerhalb von fiinf Jah-
ren hat sich der Umsatz hier

bereits verdoppelt.
Stolz ist man auf eine Mehr-
zonenmatratze mit unter-

schiedlichen Hértebereichen
— je nach Korperlage. Beson-
derer Clou, den man diesmal
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Stilvoll: Wohnen mit Biederlack-Decken. In Preislagen von 70

bis 500 Euro - je nach Material.

jetzt noch einmal die Preise
anziehen - um insgesamt
rund 20 Prozent.

Extrem-Lagen
,Die Kunden haben aber ei-

gentlich alle Verstéindnis da-
fiir, eine solche Situation hat-

Starkes

auf der Messe prasentierte:
eine Matratze fiir den ange-
nehmen Schlaf zu zweit. De-
ren Vorteile erklarte Hill so:
,Fiir die Seite der Frau kann

ten wir auch noch nie“, sagt
Dr. Ottenjann. Sein Blick zu-
riick auf das Extrem-Jahr fallt
fiirs eigene Unternehmen
dennoch positiv aus: Mit rund
fianf Prozent schlagt ein Um-
satzplus zu Buche, die Pro-
duktionsstandorte in Greven

Doppel -

reich weiter aus / Besonderes Angebot fiir Paare

Sungarden setzt auf maritime Streifen.

ein anderer Hartegrad ge-
wahlt werden, als fiir die des
Mannes.“

Einseitiges Durchliegen sei
damit passé. Aber auch beim

Lifestyle aus Wettringen

und Kirschau waren gut aus-
gelastet. Und aktuell konnten
alle Grofauftrige gehalten
werden.

Flexibilitat
Der Unternehmer hat aber
auch erfahren, ,dass der

Markt immer wieder neue
Ideen und Dessins verlangt®.
Um darauf noch flexibler rea-
gieren zu konnen, geht man
erstmals mit zwei Kollektio-
nen ins Jahr. Und auch in an-
derer Hinsicht zeigt Bieder-
lackborbo Starke: ,,Wir liefern
innerhalb eines Tages.“

Fiir das laufende Jahr
wiinscht sich Ottenjann, das
Niveau zu halten: ,Dann wa-

* ren wir zufrieden.“ Dann hat-

te Dr. Ottenjann erst recht ei-
nen Grund, dem 125-jahrigen
Bestehen der Biederlack
GmbH im Jahre 2012 freudig
entgegen zu sehen.

Texte und Fotos auf dieser Seite:
Christiane Hildebrand-Stubbe
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Michael Hill zeigt die ,Neue"”.

Kinderbett sammelt Sungar-
den Pluspunkte. Die Kinder-
Rollmatratze wurde von der
Stiftung Oko-Test mit sehr
gut bewertet.

Dyckhoff
bekommt
Zuwachs

FRANKFURT. Die Dyckhoff
GmbH in Rheine, Hersteller

_von Frottierwaren, hat das

Krisenjahr 2010 offenbar bes-
tens 1iberstanden. Gerhart
Griinke, Leiter Produktent-
wicklung und Design-Mana-
ger, spricht von ,zweistelli-
gen Zuwachsraten“. Den
Grund dafiir nennt er auch:
»Wir haben uns breiter aufge-
stellt.“ Dazu gehort sicher
auch, dass man mit den bei-
den neuen

roos“ eine jiin-
gere Kéufer-
schicht an-
sprechen will.

Dyckhoff
vertraut aber
auch auf sei- '
nen ,alten® |
Kundenstamm
mit dem Schwerpunkt Fach-
handel, aber auch auf den
Discounter-Versand. Griinke:
LWir sind zum Beispiel stark
bei Otto drin.“

Vorteile seines Unterneh-
mens in einem Markt mit zu-
nehmend schwierigeren Be-
dingungen (,,Noch gibt es kei-
nen Schimmer am Horizont*)
sieht er auch in dem Feld, auf
dem man sich bewegt: in be-
zahlbaren Preislagen — auf
niedrigem bis mittleren Ni-
veau. ,,Oben wird die Luft we-
sentlich diinner, sagt er.

Wichtig sei es vor allem,
dass der Hersteller den richti-
gen Spagat hinbekommt. Als
produzierender Betrieb mit
80 Mitarbeitern am Standort
Rheine in Weberei und Wir-
kerei, sei man aber noch stér-
ker auf wirtschaftliches Den-
ken angewiesen.

Als starksten Umsatzbringer
nennt er das ,,Wirkfrottierpro-
gramm®: ,,Gute Ware zu gu-
ten Preisen in grofer Band-
breite.“

Ohne Preiserh6hungen
sieht man aber auch bei Dyck-
hoff keine Chance, den Erfolg
des Vorjahres weiter durchs
neue Jahr zu tragen.




